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Designacéo do projecto | Consoc Internacionalizacéo

Codigo do projecto | NORTE-02-0752-FEDER-020755

Objectivo principal | OT 3 - Reforcar a competitividade das PME
Regiao de intervencdo | NORTE

Entidade beneficidria | CONSOC INDUSTRIES, S.A.

Data de Aprovacdo | 2017-02-16

Data de inicio | 2016-07-01

Data de conclusao | 2018-06-30

Custo elegivel | 357.541,88€

Apoio financeiro publico Europeu / Nacional Regional | 160.893,85 €

OBJETIVOS: O PROJETO INICIAL

A Consoc Industries apresentou uma candidatura com uma estratégia clara que pretende com este
projeto a sua internacionalizacao, em pelo menos trés mercados.

Sob a marca «Fabrica das Casas», a empresa deseja, com a “casa moével”’, expandir a penetracao de
mercado da sua inovacao em que se substitui a construcao tradicional por casas fabricadas, total-
mente prontas a ser utilizadas, podendo ser transportadas em camiao, barco ou avidao. Os produtos
(as «casas») sao espacos habitaveis que podem servir multiplos usos: habitacao, escritérios, espacos
de lazer, hotéis, restauracao, etc.

A empresa quer, com este projeto, ser um player capaz de proporcionar, com elevado valor acrescen-
tado, inovacao e desenvolvimento nas areas de arquitetura, design e criagdo, bem assim como ter
uma unidade fabril para conseguir fornecer ao mercado, numa escala industrial, construcdes
replicaveis, com estrutura leve e otimizada para evitar desperdicios, resistente e de facil transportabil-
idade.

A grande maioria dos investimentos estao em ligacao com as outras candidaturas (sistema de incen-
tivos de inovacao produtiva e sistema de incentivos qualificacao e ao sistema investimento e desen-
volvimento tecnolégico) e vao ao encontro dos objetivos estratégicos, em que sao exemplos: aumen-
tar a capacidade produtiva, melhorar a organizacao interna, superar a pouca experiéncia em proces-
sos de internacionalizacao e, positivamente, a investigacao e desenvolvimento de arquitetura, produ-
to com design diferenciador e o aproveitamento da solucao “casa mével” pronta a usar e permite
solucdes de combinacgao e vantagens diversas.

Estas estratégias ajudam a cumprir os objetivos mencionados na candidatura:

- Crescimento de Vendas, no periodo de 5 anos (2015-2020), de pelo menos 100%

- Atingir volume de 2 milhdes € em 2020

-Vendas internacionais para 4 mercados de, pelo menos, um milhao de euros em 2020.

- Atingir o Break Even do projeto, até final de 2020.

- Ter capacidade de resposta industrial para produzir pelo menos 100 unidades ano

- Ser marca de solugdes arquitetédnicas com notoriedade entre grandes compradores de habitacao e
escritorio

- Primeira Certificacdo, 2018/19.
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ATIVIDADES PREVISTAS:

Neste projeto encontram-se definidos investimentos e estratégias inbound, como é o caso do plano
de marketing e comunicagao orientado para o crescimento internacional, e estratégias outbound,
tais como material promocional para divulgacao e promog¢ao da empresa, prospecao junto dos
clientes em novos mercados, registo de marca internacional e participacao em feiras internacionais -
nomeadamente ARTIBAT e MIPIM em Franca, CONSTRUTEC em Espanha e as feiras BAUTEC e
BAUEN+WHONEN na Alemanha.

Estao previstos a contratacdo de dois recursos humanos qualificados e a aquisicao de computadores
e software, para apoio a este projeto de internacionalizacao.

ATIVIDADES REALIZADAS:

- A presenca internacional em 3 mercados, Espanha, Franca e Alemanha, ja

concretizada, em boa parte.

- O alargamento da equipa, com contrata¢cdes de pessoas qualificadas, concretizado

- A criacao e/ou melhoria e/ou implementacao de mecanismos de promog¢ao, como por exemplo o
site www.fabricadascasas.com, concretizado.

RESULTADOS JA OBTIDOS:

- O volume de faturacao de 2017 atingira provavelmente o objetivo que era o de 2020.

Em 2016 a empresa ja teve como volume de negdcios cerca de 1 milhao de euros.

O crescimento de 100% face a ano pré-projecto serd alcancado em 2017

- As vendas internacionais (por ora apenas Espanha e Franca) ja estao a rondar os 900 mil euros, ndao
sendo dificil, com o aumento de intensidade na promocao internacional e o alargamento de merca-
dos (a empresa ja esteve na Alemanha) que o objetivo de 1 milhdo de euros em 2020 seja superado
- O mais exigente sistema de certificagao na area, o Francés DECENAL, foi

conseguido

- Numerosos contactos internacionais resultaram e estao a ser explorados, fruto deste projeto de
internacionalizagao e da sua implementacao.




